Перечень вопросов к экзамену

1. Сущность маркетинговой стратегии
2. Основные цели и значение маркетинговой стратегии для бизнеса
3. Виды маркетинговых стратегий компании на глобальном рынке
4. Этапы разработки маркетинговой стратегии
5. Сущность и основные направления базовых стратегий
6. Особенности стратегии лидерства
7. Особенности стратегии дифференциации
8. Особенности стратегии специализации
9. Основные подходы к конкурентным стратегиям и их характеристика
10. Сущность и основные направления стратегии роста
11. Особенности стратегии интенсивного роста
12. Характеристика стратегии интеграционного роста
13. Стратегические матрицы и их краткая характеристика
14. Преимущества и недостатки стратегических моделей
15. Содержание аналитического этапа разработки маркетинговой стратегии
16. Разработка маркетингового плана предприятия
17. Контроль и анализ маркетинговой стратегии
18. Понятие глобальных стратегий и сфера их применения
19. Стратегия интернационализации  и ее характеристика
20. Понятие мультирегиональной стратегии развития бизнеса
21. Особенности стратегии диверсификации 
22. Характеристика стратегии сегментирования.
23. Стратегия глобализации и ее характеристика
24. Стратегия кооперации.
25. Элементный состав глобальных стратегий.
26. Уровни глобальной стратегии
27. Основные виды ценовых стратегий
28. Основные виды товарных стратегий
29. Основные виды стратегий распределения
30. Инструменты продвижения на глобальных рынках
