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Введение
Целями освоения дисциплины "Стратегия продвижения на глобальных рынках" является изучение стратегий продвижения компаний в условиях глобализации, адаптации к стремительно изменяющейся внешней среде, определения технологий по использованию ресурсов для создания конкурентного преимущества на глобальных рынках и получение практических навыков для разработки маркетинговой стратегии компании, проведения исследований международного уровня,  выбора и реализации стратегии выхода на международный и глобальный рынки, выявления потенциальных рисков и принятия стратегических решений по продвижению на глобальных рынках.
В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен
Знать:
модель разработки стратегического плана продвижения продукции компании; стратегии выхода на глобальные рынки; барьеры и риски выхода на международный (глобальный) рынки.
Уметь:
применять методы стратегического анализа для разработки маркетинговой стратегии и международного маркетингового плана компании; разрабатывать и принимать стратегические решения по продвижению на глобальных рынках
Владеть:
навыками разработки и развития стратегии продвижения компании на глобальных рынках
По дисциплине «Стратегии продвижения на глобальных рынках»  предусмотрена контрольная работа для заочной формы обучения.
Магистранты в соответствии с учебным планом выполняют контрольную работу. Контрольная работа представляет собой исследование, на одну из предложенных тем, номер которой совпадает с последней цифрой номера зачетной книжки. Также, магистрант вправе предложить свою тему исследования по согласованию с преподавателем. Например, если номер зачетной книжки заканчивается цифрой 4, следовательно, вариант – 4, если номер зачетной книжки заканчивается цифрой – 0 – вариант 10.
Контрольная работа выполняется на компьютере в одном экземпляре и оформляется только на лицевой стороне белой бумаги.
· размер бумаги стандартного формата А4 (210 х 297 мм)
· поля: левое – 30 мм, верхнее – 20 мм, правое – 10 мм, нижнее – 20 мм.
· ориентация: книжная
· шрифт: Times New Roman.
· кегель: - 14 пт (пунктов) в основном тексте, 12 пт в сносках
· междустрочный интервал: полуторный в основном тексте, одинарный в подстрочных ссылках
· расстановка переносов – автоматическая
· форматирование основного текста и ссылок – в параметре «по ширине»
· цвет шрифта – черный
· красная строка – 1,25 см
Объем работы – не менее 20 страниц.
Выполняя контрольную работу, необходимо показать умение правильно, коротко и четко излагать усвоенный материал. В процессе подготовки к выполнению контрольной работы следует изучить рекомендованную литературу, новые публикации в области стратегий продвижения на глобальных рынках
Выполненная работа сдается на кафедру для проверки. Если работа рецензентом возвращается на доработку, то исправив её, представляют и предыдущий вариант контрольной. Иначе она возвращается студенту. При выполнении контрольной работы студент должен проработать основную литературу, предлагаемую в данных методических указаниях. 

 Примерный перечень тем для написания контрольной работы
1. Концепция глобального рынка при продвижении продукта
2. Концепции транснационального и глобального маркетинга
3. Концепция глобального рынка при создании и развитии продукта
4. Методы продвижения продукта на рынке
5. Основные стадии перехода к глобальному маркетингу
6. Стратегический маркетинг и конкурентоспособность фирмы в глобальной экономике
7. Маркетинг в глобальном мире
8. Поисковое продвижение на западных рынках
9. Специфика продвижения за рубежом
10. Международные рекламные стратегии и инструменты продвижения брендов транснациональных корпораций
11.Использование социальных сетей в качестве инструмента продвижения на глобальных рынках
12. Проблемы позиционирования  компаний на глобальном рынке
13.  Стратегии российских компаний по выходу на зарубежные рынки
14. Глобальный бренд: понятие, виды, особенности продвижения на глобальном рынке
15. Планирование рекламной кампании на глобальном рынке
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